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Hoe draagt toerisme en recreatie bij aan een leefbare regio

Bijdrage Martin Cnossen, 17 september 2022, Friezenkongres
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Personen werkzaam in visserij of landbouw
en personen werkzaam in de recreatie
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Grafiek 2: Afname in aantal personen werkzaam als agrariér of visser
m Recreatiewerknemers

uitgezet tegen de toename van het aancal personen werkzaam in de recreatie
Bron: Gemeente Terschelling
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International Tourist Arrivals by World Region
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HERKOVET GASTENNAAR FRYSLAN

Figuur 6.9: Herkomst verblijfsrecreatieve gasten Fryslan
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QVIET TAERSTISAHE SECTAR

Figuur 5.3: Overzicht bestedingen en werkgelegenheid logies Fryslan

BESTEDINGEN

WERKGELEGENHEID

OMVANG AANDEEL OMVANG AANDEEL
LOGIES € 337 miljoen 39% 2.961 39%
HORECA € 207 miljoen 24% 2271 30%
DETAILHANDEL € 141 miljoen 16% 701 9%
ENTREE € 54 miljoen 6% 526 7%
VERVOER € 124 miljoen 14% 346 5%
OVERIG 751 10%
DIRECT 7.556 72%
INDIRECT 2.947 28%
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e Goed voor werkgelegenheid

e Zorgt voor toename evenementen en reuring en
openheid

e Draagt bij aan behoud voorzieningen,
cultuurerfgoed etc

e Spreiding in het jaar en over de regio’s
aandachtspunt

e Liefst rust- en ruimtezoekers, kwaliteit staat
voorop



provinsje fryslan
provincie fryslin g



https://www.youtube.com/watch?v=mGrcHgHeOMw

brede welvaart

Brede welvaart gaat in essentie over
het welzijn van mensen en hun
omgeving (natuur en cultuur).

Nu en in de toekomst:-

Naast materiéle welvaart gaat het
ook om zaken als gezondheid,
onderwijs, milieu en leefomgeving,
sociale cohesie, persoonlijke ontplooiing
en (on)veiligheid.

Hoe kunnen de Friezen profiteren van gastvrijheid?

ryslan



GASTVRIJHEID als middel voor brede welv:

De provincie en Merk Fryslan zien toerisme als ideaal middel om bij te
dragen aan het geluk (brede welvaart) van de Friezen.

Hoe dan?
Een paar voorbeelden:

e loeristenin het laagseizoen, zorgen voor een jaarrond inkomsten, versterkt
ondernemerschap en interessante werkgelegenheid.

e loeristen kunnen in gebieden waar we met leegloop te kampen hebben,
zorgen voor nieuwe impulsen. Dankzij toeristen kan ook de supermarkt of de
huisarts open blijven. Het voorzieningenniveau blijft dan ook voor inwoners
op peil. En leefbaarheid neemt toe.

e loeristen leveren een actieve bijdrage aan schoonhouden natuur, zoals de
wateren schoon houden dankzij de actie ‘Opgeruimd vaart netjes’.

Allemaal zaken waarvan de inwoners uiteindelijk ook profiteren.

ryslan
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management: hoe werkt dat in Fryslan?
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1 6 gezamenlijke stappen

~1 1. Ambities ‘plek’ bepalen
12. Positionering

3. Aanbod ontwikkelen

4. Marketing aanbod

5. Resultaten monitoren

| 6. Beleid aanscherpen

Bron: Merk Fryslan 2021
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(ONZE KERNWAARDEN

1. KARAKTER

Z. VRIJHEID

3. INSPIRATIE

Friezen doen alles net even anders.

Nét wat authentieker. Net wat
stoerder, wat gastvrijer, wat rusti-
ger misschien, maar ook wat meer
ontspannen... We doen zo'n beetje
alles bijna hetzelfde als in de rest
van Nederland, maar al die kleine
‘netandersen’ bij elkaar opgeteld
geven Friesland een geheel eigen
karakter.

We staan van oudsher bekend om
onze eindeloze rust en ruimte. En we

doen een moord voor onze vrijheid

(soms erg letterlijk, sorry Bonifatius).

Ook daarom is ons karakter zo on-
vangbaar voor veel Nederlanders.
Daarom is Escher niet zomaar

een kunstenaar, Doutzen geen
13-in-een-dozijn beauty en Rutger

Hauer niet de eerste de beste acteur.

We zijn moeilijk te definiéren, omdat

we van nature vrij-denkers zijn.

Maar geef ons even en je hebt snel
door hoe leuk en inspirerend het is
om te leven als een Fries. Want hoe-
wel iedereen ons kent van de koeien,
zeilen, fierljeppen, wandelen, fietsen,
schaatsen enzovoort, is er in het
Friesland van nu veel meer te doen.
Van kitesurfen tot het Fries Museum
en van Welcome to the Village tot
Leeuwarden-Fryslan 2018.
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‘Waardevolle’ marketing

o \bor heert neer bezoeker s enneer inkonsten

e Heden: sacial e en econonische neer waar de
ver ster kenbinnen ecd ogische gr enzen

e \br ster ken Aanbod ‘sl ow toerisne
—Kl einschal ig aut hentiek (j aar r ond) aanbod

—\Wandkel en, fietsen, (el ectrisch) varen, | ckaal voecksel,
ver sterkencu tur historischerfgoed (bv. ker kengpde
ter pen) en ver duur zanren accommodaties

ryslan






REGEPTEN

MET PRODUGTEN VAN HET WAD







Wijerspegelje: Friese gedichten op spiegels



‘Waardevol aanbod

e Coordinatie \er ster ken Aanbod Fr br eed
—kennis uit andere regas (i.s.mNBIQ
—\ersnel | enpil ats Frysl an
— Inventar isatie f ondsen (N. — Eur ora)

o ‘sl owtoerisne
— K einschal ig authentiek (j aar r ond) aanbod
— Wandel en, fietsen (el ectrisch) varen,
— | okaal voedkel

— versterken cutuur historischerfgoed (bv kerkenopde
terpen)

- . — verduur zanen accommodaties
“ryslan




‘Waardevol aanbod (2)

e Inspirator voor duur zaner relzenenverduzanensector
—W\ér ken et SDGs / d akal goal s e
— Bewust zij ncr eéren netwer k en bezoeker s
—'kies voor duur zaani filter websites

o Anbassadeurs \Nadderzee Wer el der fooed e
— Kennis Wer el der f goed | x
— Duur zaamonder nerren

“ryslan



‘Waar devd LE' nonitoring

e Meten=weten
e (oopve ‘toeristische kennis’

e Qrgevingsnanager

f TQERISME IN FRYSLAN

HET PERSPECTIEF VAN DE INWONERS

Merk Fryslan
Bezyoekerspnderzoek gestart met
natuurgebieden Fryslan

Om erachter te komen hoe bezoekers van natuurgebieden in Fryslan
deze gebieden waarderen, zijn de terreinbeheerders van
Natuurmonumenten, It Fryske Gea en Staatshosbeheer samen met de
Provinsje Fryslan dit onderzoek gestart. Zo komen we beter te weten wat
de populaire gebieden zijn, welke activiteiten er worden ondernomen en

e 5 basis monitars
—bewoners, bedrijven, bezoekers,
bestemming en beleid)

hoe deze uitstapjes worden gewaardeerd. De uitkomsten van het
onderzoek helpen bij het maken van toekomstige keuzes over

i lijkheden en ienil Merk Fryslan adviseert de
betrokken partners en bespreekt of we dit in 2022 voor heel Fryslan
kunnen oppakken, ook buiten de natuurgebieden.

Lees meer over het onderzoek

FRYSLAN

e kennisnet wer k DASHBOARD. TOERISME

“ryslan



wen Waardevol toerisme
| Zijn we een goede voorouder?

FRlESLﬂNI]m. Doen we de goede dingen?
Ook voor 20507

Vragen? Aanvullingen? Suggesties?

Martin Cnossen, directeur Merk Fryslan

martincnossen@merkfryslan.nl
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